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Satuan Pendidikan	:	SMK Veteran Pekalongan			Alokasi Waktu	:	90  menit
Penyusun	:	Sarah Salsabila, S.Pd			Bentuk Soal	:	Pilihan Ganda
Program Keahlian	:	Pemasaran			Jumlah Soal	:	50
Mata Pelajaran	:	KKPM 2 (Bisnis Digital)			Kelas/Semester	:	XI/Genap/Fase F 					
	Capaian Pembelajaran
	TP
	Materi
	Indikator Soal
	Level Kognitif
	Bentuk Soal
	Nomor Soal

	Menerapkan aktivasi penjualan di media sosial, website, marketplace, dan online retail.
	Siswa mampu merancang strategi aktivasi penjualan yang terintegrasi di media sosial, website, marketplace, dan online retail
	Social Media Marketing
	Siswa diminta menguraikan jenis salah satu platform digital yang berfungsi untuk menawarkan produk kepada pembeli dalam satu sistem terpadu
	C2
	PG
	1

	
	
	
	Siswa diminta untuk menjelaskan karakteristik utama media sosial dalam membangun kesadaran merek (brand awareness)
	C2
	PG
	2

	
	
	
	Siswa diminta untuk mengidentifikasi keuntungan aktivasi penjualan melalui website 
	C2
	PG
	3

	
	
	
	Siswa diminta untuk menganalisis jenis perilaku konsumen digital dalam melakukan transaksi atau pembelian
	C3
	PG
	4,6,7,8,9,14, 16, 17,22,23

	
	
	
	Siswa diminta untuk mengidentifikasi karakteristik khusus platform Online Retail
	C3
	PG
	5,18

	
	
	
	Siswa diminta menganalisis strategi yang tepat pada sebuat studi kasus terkait penjualan melalui website
	C3
	PG
	10,11,15,19, 25

	
	
	
	Siswa diminta untuk menganalisis suatu studi kasus terkait aktivasi penjualan di marketplace
	C3
	PG
	12

	
	
	
	Siswa diminta untuk menganalisis strategi social media marketing dalam optimalisasi penjualan melalui Instagram 
	C3
	PG
	13,20

	
	
	
	Siswa diminta mengidentifikasi karakteristik influencer pada sosial media marketing instagram
	C2
	PG
	21

	
	Siswa mampu mengembangkan konten dan kampanye digital yang efektif untuk mendorong penjualan melalui platform online.
	
	Siswa diminta untuk mengidentifikasi fitur-fitur instagram marketing sebagai bentuk kampanye digital
	C3
	PG
	24,30,36

	
	
	
	Siswa diminta untuk menganalisis strategi konten yang tepat pada suatu produk
	C3
	PG
	26,27,29,33, 34,35,37,46

	
	
	
	Siswa diminta untuk mengidentifikasi elemen yang terdapat dalam desain konten guna menarik perhatian konsumen
	C2
	PG
	28

	
	
	
	Siswa diminta untuk mengidentifikasikan keuntungan strategi penjualan online melalui email marketing
	C2
	PG
	31

	
	
	
	Siswa diminta untuk mengidentifikasi keuntungan dalam penyesuaian stok pada penjualan online dan offline
	C2
	PG
	32

	
	
	
	Siswa diminta untuk menguraikan urutan customer journey pada online marketing
	C3
	PG
	38

	
	
	
	Siswa diminta mengidentifikasi fitur-fitur yang terdapat dalam online marketing berupa website
	C3
	PG
	39

	
	
	
	Siswa diminta untuk menganalisis strategi yang tepat digunakan pada platform marketplace
	C3
	PG
	40,44,45,48, 49

	
	
	
	Siswa diminta untuk menganalisis strategi yang tepat digunakan pada platform website
	C3
	PG
	41,42,50

	
	
	
	Siswa diminta untuk menganalisis perbedaan aktivasi media sosial instagram dengan facebook dalam penjualan online
	C3
	PG
	43

	
	
	
	Siswa diminta menganalisis suatu studi kasus terkait CPC dan ROAS pada suatu iklan
	C3
	PG
	47


											


      Pekalongan, Mei 2026
   	Mengetahui
	Kepala SMK Veteran         										      			       Guru Mapel



	SH Nugrahenny, S.Pd		   		           	Sarah Salsabila, S.Pd
